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berto Saccone: «La Camera
di commercio ci crede. La
transizione? Ce la faremo».
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IL CONVEGNO A Futura Expo dibattito sullo spazio da 50 mila metri quadri che dovrebbe ospitare imprese, laboratori e momenti di cultura

La «Cittadella dell’'innovazione» cerca casa

AllaLoggiail compito
diindividuarela sede

Il progetto cherichiede
200 milionidiinvestimento

@@ Brescia, da cittadella cul-
tura a citta dell'innovazione
sostenibile: ¢ l'obiettivo della
tanto attesa «Cittadella
dell'innovazione». Un proget-
to di Csmt e InnexHub che,
un poco alla volta, sta muo-
vendoi suoi passiversola rea-
lizzazione e che ha tenuto
banco nel convegno ad hoc
ospitato al Futura Expo, con
Emidio Zorzella e Riccardo
Trichilo, rispettivamente pre-

sidente e direttore del Csmt,
Giancarlo Turati leader di In-
nexHub e Rodolfo Faglia pro-
rettore dell'Universitadi Bre-
scia e presidente del comita-
to scientifico Csmt.

Due le incognite piu grandi:
il coinvestimento di oltre
200 milioni di euro, da recu-
perare possibilmente alme-
no per il 50% dal Pnrr, e la
«location» da individuare
dalla Loggia. «Lasciamo
all'amministrazione comuna-
le la possibilita di decidere.
Noi abbiamo avanzato solo
alcune specifiche - spiega Tu-
rati -: deve essere un’area da

rigenerare ma non da bonifi-
care, deve essere servita e pie-
namente inserita all'interno
del tessuto urbano». Uno spa-
zio di 50 mila metri quadri,
attivo 24 ore al giorno, 7 gior-
niasettimana, che dovra con-
tenere spazi per imprese, la-
boratori tecnici e all’avan-
guardia, uffici di coworking,
una palestra, aree ristoro, un
asilo. Ma anche esercizi com-
merciali, servizi di housing,
luoghi di arte e spazi verdi.
In 5 anni dalla sua costitu-
zione dovra autosostenersi e
accompagnare Brescia nella
trasformazione sostenibile.
«Saraun aggregatore e armo-

nizzatore di realta apparente-
mente in competizione, un
contenitore di diverse inizia-
tive - aggiunge Trichilo -.
Unarete di connessioni e col-
laborazioni, per fare sistema
erenderci competitivi e inno-
vativi di fronteai cambiamen-
ti tecnologici, ambientali e so-
ciali in atto».

Un progetto ambizioso verso
«ilnuovo Rinascimento», un
polo di rigenerazione urbana
e attrattivo, dove far circola-
re idee rivoluzionarie, con un
approccio globale per genera-
re nuove connessioni tra im-
presa e ricerca, tra produzio-

OTTOBRE H11.30

Un momento del convegno organizzato negli spazi di Futura Expo

ne e cultura, tra aziende con-
solidate e giovani startup, tra
universita e scuole.
«Immancabile, la partecipa-
zione e la presenza dell'uni-
versita - sottolinea Faglia -
che al progetto apportera me-
todo, studio, ricerca, divulga-
zione del sapere». Una com-
binazione trasversale di setto-
11, ambiti, conoscenze e com-
petenze. «Non possiamo piu
muoverci per compartimen-
to stagni - conclude Zarzella
-: ¢ il momento di collabora-
re per trovare soluzioni che
abbiano al centro la tecnolo-
gia». Aperte ufficialmente le
adesioni degli stakeholder:
dal novembre via alla distri-
buzione del business plan,
poi i tavoli di lavoro. Infine
recuperare le risorse necessa-
rie (oltre a selezionare l'a-
rea). ® Ma.Gia.



LA SFIDA Luca Sra (Iveco Group): «Cambiera il modo di vendere e distribuire veicoliindustriali»

[’automotive e il futuro
«Piu strade per arrivare
alle zero emissioni»

Per i costruttori non possono essere scartati full hybrid e idrogeno
«Lalegge imporra I'elettrico, marischia di essere un lusso per pochi»

Manuel Venturi

00 «['assemblamento  del
Daily elettrico comincera a
Brescia alla fine del 2022».
Ad annunciarlo é stato Luca
Sra, presidente della Truck
business unit di Iveco Group,
intervenuto nel corsodi un in-
contro dedicato all'automoti-
ve all'interno delle assise di
Confindustria Brescia. Ma, se
come haaffermato anche Lui-
gi Ksawery Luca, amministra-
tore delegato e Managing di-
rector di Toyota Motor Italia,
la strada versoil 2035 sembra
tracciata (con I'obbligo di ven-
dere solo automobili a zero
emissioni di CO2), il punto di
vista dei costruttori ¢ diverso.

«Crediamo profondamente
alla neutralita tecnologica, ad
un approccio darwiniano ri-
spetto alle sfide del futuro: &
necessario testare diverse so-
luzioni e vedere quale di que-
sta vincera, portando avanti il
full hybrid ma anche I'idroge-
no, che puo rappresentare un
vettore energetico - ha affer-
mato Luca-. Ma la legge euro-
pea ci impone di non restare
fermi: Toyota ha cominciato
adinvestire 70 miliardi per es-
sere pronti a produrre una
trentina di modelli elettrici
entro il 2035». La trasforma-
zione, secondo il manager del-
la casa nipponica, deve coin-
volgere tutto il sistema, per-
ché «l'auto elettrica ¢ media-
mente piu cara, € necessario
fare un percorso di riduzione
dei costi o rischiamo che la
vettura elettrica diventi per
pochi - ha sottolineato -. Ab-
biamo anche la grande ambi-
zione di ridurre a zero inci-

Entroil 2035
potranno essere
messe in vendita
solo vetture

che non producano
anidride carbonica

Per fine anno
prenderail via

la realizzazione
del Daily Iveco
ad alimentazione
sostenibile

L’obiettivo delle emissioni zero & un obiettivo «green» che tuttivoglionoraggiungere

denti e morti sulle strade, con
undiscorso legato allacompo-
nentistica e ai sistemi di sicu-
rezza attiva e passiva, che so-
no in crescita e rappresente-
ranno una parte rilevantissi-
ma del nuovo business».

Larivoluzione «zero emissio-
ni» tocchera anche i mezzi pe-
santi e Iveco «fara di necessi-
ta virtu: per il 2025, per i vei-
coli commerciali c'é 'obbligo
di ridurre le emissioni del
25% e diunulteriore 30% en-
troil2030 - haspiegato Sra -.
Gli investimenti sono gia ini-
ziati, la legge ¢ fatta in modo
chiaro, ma mancano elemen-
ti, come le infrastrutture e c'e
una grandissima contraddi-
zione sui biocarburanti, che
non possono essere utilizza-
ti». Sra ha notato come nel
Pnrr ci sia un capitolo di spe-
sadi due miliardi di euro dedi-

catoall'aumento della produ-
zione di biocarburanti, ma
«la legge di fatto lo blocca».
Senza dimenticare che «l'idro-
geno garantirebbe 800 km di
autonomia, l'elettrico oggi e
fermoa 500 km» e i costi, con
imezzi pesanti elettrici che co-
stano 4-4.5 volte in piu di un
normale diesel: «Dovremo
sviluppare servizi diversi,
cambiera il modo di vendere
edistribuire veicoli industria-
li. Da qua al 2035 ci sara un
grande lavoro da fare sui nor-
malimotori acombustione in-
terna, ma anche la grossa op-
portunita dei motori elettrici
- ha concluso Sra -: oggi i
grandi fornitori sono cinesi,
dobbiamo far leva sul nostro
tessuto industriale, anche
quello bresciano che tanto &
prezioso per I'TvecodiviaVol-
turno, per svilupparci e cre-
scere». [



DA CARPENEDOLO L'azienda conil quartier generale nella Bassa propone un modo innovativo di pedalare con i mezzi «alternativi»

eConnex, I’ecoturismo si fa con la bici elettrica

Le stazionidiricarica
alimentate dal fotovoltaico
E servizi per organizzare
tutti i percorsi e le visite

©@ Un cicloturismo ecososte-
nibile in sella a una due ruote
elettrica da noleggiare in ap-
positi stalli, alimentati con
pannelli fotovoltaici, in giro
perle citta: éil progetto eCon-
nex dell'azienda Ingenera,
con quartiere generale a Car-
penedolo e presente con un
proprio stand all'interno di
Futura Expo.

Un'idea che si fa spazio
nell'applicazione delle fonti

rinnovabili nell'ambito della
mobilitaleggera: una modali-
ta di trasporto sempre piu dif-
fusa, con un trend in forte
espansione e capace di ri-
spondere alle ineludibili esi-
genze ambientali.

In questo scenario si inseri-
sce eConnex: un sistema di
produzione e noleggio di
e-stations con relative e-bi-
kes, compreso di assistenza
tecnica e «di sostenibilita fi-
nanziaria in un circolo aper-
to e virtuoso applicabile in
qualunque situazione e terri-
torio», specifica l'ammini-
stratore delegato Massimilia-

no Sotgiu. Un progetto anco-
ra in fase di sperimentazio-
ne, per ora presente con una
postazione in viale Europa a
Brescia, ma che tra qualche
settimana sara reso fruibile a
chiunque: «L'idea ¢ quelladi
creare business trasversal-
mente sull'intera economia
locale, in un contesto di indi-
pendenza energetica, pro-
prio come sono gli stalli previ-
sti, di economia green e di ri-
spetto per 'ambiente». Oltre
al noleggio delle bici elettri-
che ¢’e molto altro: un siste-
ma di servizi correlati e di
tour proposti, in base alle esi-
genze, da poter consultare

sull'applicazione Tellingsto-
nes, a cui é collegato il servi-
zio eConnex: «L'obiettivo ¢
di creare un network di attivi-
ta commerciali, di ristoranti,
di luoghi di intrattenimento,
in cui il turista puo godere di
convenzioni e scontistiche».

Lo stallo «come punto di par-
tenza» alla scopertadelle bel-
lezze naturali, paesaggisti-
che, storiche, monumentali e
delle bonta enogastronomi-
che locali. Un'autonomia di
pedalata di circa 100 km, ma
la possibilita di incontrare
lungo 1 tragitti tracciati colon-
nine diricarica gratuita. Un'i-

Massimiliano Sotgiu con la bicicletta elettrica

deainnovativa rivolta princi-
palmente ai neo imprendito-
i, agli operatori turistici e
agli enti territoriali, per offri-
Te un servizio in piu in un set-
tore in profonda crescita:
«La produzione di e-bike nel
Paese e cresciuta di oltre il
25%, registrando aumenti
nei ricavi del 7,4% - illustra
Sotgiu -. Un incremento di
pari passo con l'interesse dei
turisti, italiani e stranieri, nei
confronti del cicloturismo».
Un binomio che risulta vin-
cente: da una parte il soft-bi-
ker, dall'altra un Paese e un
territorio che si prestano fa-
vorevolmente a questatipolo-
gia di turismo rispettoso
dell’ambiente, «con tour ric-
chi di proposte e tesori daam-
mirare in sella a una due ruo-
te elettrica, totalmente “ma-
de in Italy”». ® M.Gia.



LA «VISIONE» Una proposta incredibile basata sull'utilizzo di un «Oculus», un visore a 360 gradi che permette un'esperienza davvero unica

«Overview effect», cosi si esplora lo spazio

Peripartecipanti

la sensazione ditrovarsi
sullApollo 8,immersi
nellavastita del'universo

@@ Se per approdare inun fu-
turo migliore fosse necessa-
rio un cambio radicale di pro-
spettiva? E nella cornice del-
la tre giorni di Futura Expo
chesi e profilata un’esperien-
za di realta virtuale «sconvol-
gente» promossa da Neospe-
rience, societa che guida le
aziende nella trasformazione
digitale grazie ad un ecosiste-
ma di soluzioni tecnologiche
empatiche, che soddisfano e

anticipano i bisogni e le esi-
genze dei clienti.

Attraverso l'uso di un Ocu-
lus, un visore di realta virtua-
lea 360°, & stato dunque pos-
sibile simulare in modo im-
mersivo quello che viene defi-
nito come «Overview Effect»
owvero «effetto della veduta
d’'insieme» trasmettendo il
senso di meraviglia che deri-
vadaun’esperienza unica.

Qui i partecipanti potevano
immedesimarsi negli astro-
nauti dell’Apollo 8 e guarda-
re la Terra dall’alto dello spa-
zio, correndo prima sulla su-
perficie del Pianeta Blu, spa-
ziando con lo sguardo poi al-

lontanandosi sempre pit ver-
so il sole, le stelle ed il buio
dello spazio aperto e scono-
sciuto. Senza viaggiare effetti-
vamente nello spazio e senza
aspettare l'arrivo del turismo
spaziale ¢ stato dunque possi-
bile fare esperienza diretta
del vero significato del termi-
ne «Overview Effect». Cioe
la conseguenza, il cambia-
mento cognitivo percepito
dagli astronauti durante le
missioni spaziali che si verifi-
ca guardando il pianeta Ter-
ra da una distanza cosi gran-
deda annullare tutti i confini
ele barriere, accentuando an-
che la necessita di apprezza-

re e prendersi cura della no-
stra «casa».

Un'esperienza radicale che
rende tangibile la piccolezza
del nostro pianeta, minusco-
lo puntino disperso nella va-
stita dello spazio in una picco-
la galassia ai confini dell'uni-
verso. Trasformandosi in mo-
mento di meraviglia ma an-
chedi presadi coscienza: ridi-
mensionando i conflitti e i
problemi personali che occu-
pano lapropriavitaquotidia-
na, arrivando a comprendere
che sono «inutili» nei con-
fronti della vastita dello spa-
zio.

L'esperienzacon il visore nello spazio proposta a Futura Expo

Gli esploratori spaziali ac-
quisiscono, dopo il viaggio,
una nuova consapevolezza e
unmaggiore rispetto nei con-
fronti della natura, dell'uma-
nita (rendendosi conto che
siamo un unico genere uma-
no) e dell'universo, provando
quella che viene descritta co-
me un’esperienza «Life chan-
ging».

L'invito dunque & di provare
e cominciare gia oggi ad adot-
tare una prospettiva empati-
ca, collettiva e universale, piu
che mai fondamentale nel
contesto odierno e soprattut-
to per dirigersi ed approdare
in un futuro migliore, ricor-
dando anche che siamo solo
una parte minuscola diun si-
stema enorme che ¢ 'univer-
SO. ® G.Fer.

© RPRODUZIONERBERVATA



LA PRESENTAZIONE Il «Grand tour 2022» aprira il programma delle iniziative
[’Osservatorio per il turismo:
una marcia in pit per il Garda

®e 1l nuovo Osservatorio
per il turismo sul Garda é
stato presentato ufficial-
mente nei padiglioni del Bri-
xia Forum. La proposta sca-
turisce dalla collaborazione
tra Universita Cattolica del
Sacro Cuore e la Comunita
del Garda di Salo, ente terri-
toriale interregionale unico
in Italia, che riunisce i comu-
ni dellago di Garda per per-
seguire finalita attinenti al-
lo sviluppo del territorio. E
cosi in occasione del con-
vengno «Ricerca formazio-

ne territorio: il caso del nuovo
osservatorio per il turismo sul
Garda» il segretario generale
della Comunita del Garda
Pierlucio Ceresa ha presenta-
to le ragioni dell'iniziativa:
«L'Osservatorio ufficializzato
nell’aprile di quest'anno dal
rettore Franco Anelli e dalla
presidente della Comunita del
Garda Mariastella Gelmini, si
propone come centro di ricer-
ca permanente per sviluppare
iniziative, analisi territoriali e
proposte operative in ambito
turistico come punto di riferi-

mento tra imprenditori, sta-
keholder e operatori del setto-
re allo scopo di agevolare la
costruzionedi una progettua-
lita di ampio respiro e in pro-
spettiva unitaria, immagi-
nando il Garda sempre pitin-
serito in uno scenario di svi-
luppo internazionale».
«Rappresenta unimportan-
tetraguardo - aggiunge Cere-
sa - perseguito da anni ma
mai raggiunto, richiesto e
condiviso da amministratori
e operatori gardesani: un
Centro in cui tutti i dati sul

turismo gardesano (presen-
ze, arrivi, nazionalita, motiva-
zioni, provenienze e molto al-
tro ancora) vengono analizza-
ti e studiati unitariamente, al-
loscopo di orientare il Deciso-
re politico/amministrativo
verso le scelte piu strategiche
e utili al nostro territorio».

Marco Baccaglioni (Diretto-
re societa partecipate Comu-
nita Montana Vallesabbia)
ha poi parlato del rapporto
tra Universita e territorio so-
prattutto per i temi della for-
mazione.  Sullimportanza
dello studio delle lingue in
ambito turistico sono interve-
nute le docenti di tedesco e
francese Alessandra Lombar-
di e Carlotta Contrini (Uni-
catt). Al direttore del Diparti-
mento e coordinatore della

IL CASO DIL NUOVO OSSERVAIORIO
PER 1L TURISMO SUL GARDA |O7G)

La presentazione dell'Osservatorio per il turismo sul Garda

laurea triennale di Scienze
linguistiche Giovanni Grego-
riniinvece, in compitodiillu-
strare in dettaglio le finalita e
gli obiettivi dell'Osservato-
rio. Nei prossimi giorni pren-
dera il via alla prima iniziati-
va che prende il nome di
«Grand tour 2022» artico-

landosi in cinque incontri de-
dicati al turismo e al territo-
rio che si terranno a partire
da sabato 8 ottobre alle 18 a
Salo con Aldo Grasso, profes-
sore dell’'Universita Cattolica
ed editorialista del Corriere
della sera: info@lagodigar-
da.it; 0365-290411. © L.Sca.



AL TRAGUARDO Conclusiitre giorni della fiera dellinnovazione organizzata dalla Cdc

«T'ransizione difficile

Ma non abbiamo paura»

|l presidente Roberto Saccone: «Va affrontata, riusciremo a spuntarla

Sono statioltre 22.000 i visitatori: un grande successo complessivo

Giada Ferrari

@@ Sviluppo  sostenibile,
idee, innovazioni tecnologi-
che e soprattutto tanta mera-
viglia per il salto nel futuro
che i bresciani hanno potuto
assaporare alla tre giorni di
Futura Expo. Sono state ol-
tre 22.000 le presenze che
hanno riempito i padiglioni
della Fiera dando vita all'au-
spicata «svolta epocale» ver-
souna rivoluzione green indi-
rizzata a costruire un nuovo
modello di benessere e di svi-
luppo sostenibile.

«Siamo molto contenti, I'af-
fluenza dala cifra del risulta-
to straordinario raggiunto -
commenta Roberto Saccone
presidente della Camera di
Commercio e di ProBrixia
che ha organizzato l'evento-.
E stata una grande occasio-
ne: hanno risposto molto be-
ne tanto le imprese quanto le
istituzioni, abbiamo fatto il
pieno di espositori e migliaia
di persone si sono interessa-
te».

Piu di cento infatti sono sta-
ti gli espositori, tra imprese,
istituzioni e associazioni, con-
tornate anche da un centina-
io di convegni nelle sette sale
conferenza preposte nei vari
padiglioni. perun totale di ol-
tre 400 speaker provenienti
sia dal territorio nazionale
che dall'estero: «Credo que-
sta sia la conferma che le
aziende vogliono comunica-
re il loro impegno, la loro re-
sponsabilita e iloro progetti -
prosegue Saccone -. Dall’al-
tro lato la grande presenza ci
sottolinea che le persone so-
no molto incuriosite dal te-
ma». Curiosita che non na-
sconde anche un certo timo-
re e preoccupazione per il fu-
turo: «I visitatori professio-
nali sono venuti per capire co-
me si fa, nel concreto, a prati-
care la sostenibilita -spiega

ancora il presidente della
Cdc -. Si tratta di un campo
inesplorato e come tutte le co-
se ignote generano ansia e
paura». Saranno infatti i
feedback dei prossimi giorni
che daranno un effettivo ri-
scontro da parte dei visitato-
riprofessionali: «Ad ogni mo-
do credo sia stato utile sia per
la gente che credo possa an-
che essere orgogliosa di un
territorio che mette in cam-
po un’iniziativa come questa
con la presenza di imprese di
caratura e qualitainternazio-
nale - dice ancora Saccone-.
Ma credo sia stata anche di
aiuto alle aziende piu piccole
cheda qui possono aver capi-
to che questo impegno gene-
ra frutti e quindi, mi auguro,
prendanoil coraggio e si spin-
ga.mo verso il prossimo cam-
lamento».

Futura Expo e stata infatti
crogiolo di meraviglie, una fu-
cina di talenti e innovazione
proposte in maniera interatti-
va edivertente diventando co-
sioccasione per imparare, ca-
pire, conoscere, masoprattut-
to per dimostrare che esiste
un modello bresciano che co-
niuga crescita economica e ri-
spetto dellambiente. «Alle
aziende dico: non fatevi pren-
dere dalla paura, € una transi-
zione difficile ma ne abbia-
mo vissute altre e come quel-
le vinceremo anche questa -
questo l'invito del presidente
Saccone -. Mentre ai cittadi-
nidico chele imprese del ter-
ritorio hanno la coscienza e
la consapevolezza del loro
ruolo e assicureranno a que-
sto territorio una crescita so-
stenibile. Cercando anche di
rimediare ad un’eredita del
passato che obiettivamente
non ci fa onore».

Tecnologia come I'auto con
guida autonoma, creativita
come la caffettiera di allumi-
nioriciclato altatre metri, in-
novazione comeivisori areal-
ta aumentata, tutti esempi

Roberto Saccone in uno degli stand pits caratteristici | Ltz Expo

‘ Le aziende
hanno

voluto comunicare

il loro impegno

e i progetti

su cui lavorano

che si riassumono in una pa-
rola sola: talento. «Ho visto
tantissime cose bellissime in
questi tre giorni- chiude Sac-
cone -, Al di la di cio che sia-
mo riusciti noi a realizzare,
posso dire che le imprese ci
hanno messo davvero il cuo-
re. E anche questo é uno dei
migliori risultati che abbia-
mo ottenuto in questa rasse-
gna». L]
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